Consommation medias 2022 Resultats — France

Investissements IT :

Focus sur I'equipe d’achat

Menée depuis 15 ans, I'étude sur la consommation des médias de TechTarget donne des indications
précieuses sur les solutions de recherche d'achat des acheteurs de technologies, en fonction des
derniéres tendances du marché. Découvrez les résultats obtenus auprés de plus de 500
professionnels de la région EMEA, avec une toute nouvelle composante cette année :

" la perception des spécialistes du marketing par rapport a la réalité des acheteurs ".

Dans cette infographie, nous partageons notre point de vue sur I'équipe d'achat informatique dans les organisations
utilisatrices, qui ne cesse de croitre, et nous donnons des conseils pratiques sur la facon d'impliquer I'ensemble de
I'équipe d'achat dans un processus d'achat complexe.

Débuter vos approches sans tarder
Les cycles de recherche sont longs
Combien de temps faut-il généralement a votre entreprise pour faire un achat technologique important

en commencant par l'identification d'un probléme et en terminant par la signature d'un contrat avec un
fournisseur ?
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Personas et engagement dans la décision d’investissement IT
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Des besoins centrés sur la considération unique de chaque acheteur
Quel contenu proposer a chaque utilisateur ?

Ce que souhaitent les Ce que souhaitent leurs Ce que souhaitent les Ce que souhaitent les DSI ?
informaticiens ? manager ? directeurs ?
e Des contenus integrations/ e Des contenus plus liés aux défis e Des contenu synthétiques e Des contenus spécifiques au
implementations métiers secteur
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Quand se documenter ? Quand se documenter ? Quand se documenter ? Quand se documenter ?
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En matiére de leads, ne vous limitez pas a une seule cible

Ne sous-estimez pas le pouvoir des informaticiens...

lls jouent un role clé dans la plupart des entreprises lis contribuent tout 50% est i':‘Vité a discu_ter
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Contactez corpmarketingfr@techtarget.com pour obtenir les données

détaillées de I'étude et pour programmer un rendez-vous avec nos experts.

Lire les résultats
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